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VEDIENCLUSTER NEW 7/ KONVERGENLZ,
KREATIVITAT UND KLUGE KOOPERATIONEN

Der Wettbewerb Medien.NRW ist in die zweite Runde gegangen. Bis Ende des Jahres noch konnen
interessierte Medienunternehmen und -institutionen aus Nordrhein-Westfalen ihre Bewerbungen einreichen.
Mit dem Wettbewerb will die Landesregierung die Konvergenz forcieren und die Mediencluster starken.

renten Partner machen. Gemeinsam soll so die Konvergenz  Eine Expertenjury wird schlieBlich Ende Februar 2010 da-
vorangetrieben werden. Die Mediencluster NEW GmbH fun-  ruber entscheiden, welche Gewinner Anfang Marz bekannt
giert dabei als zenfrale Informations- und Sarviceeinheif, gegeben werden. AuBer konkreten Projekten kann auch
die auBerdem auch Standorimarketing und Markibeobach-  die Entwicklung von Konzepten finanziell mit bis zu 50,000
tung betreibt. Die Emrichtung und der Cluster-Wettbewerb  Euro unterstiizt werden. Die maximale Forderdawer der
sollen Akteure wie zum Beispiel Entwickler, Produzenten, Projekte betragt 24 Monate nach Erteilung des Zuwen-
Verleger, Horfunk- und TV-Programmanbigter, Investoren  dungsbescheides. Alle Projekte missen bis Ende 2013
und wissenschaftliche Instibute so miteinander vernetzen, abgeschiossen sein. m

dass alle davon profitieren.

Betreut wird der Wettbewerb Median. MEW von ainem Projeki-
biro, das seinen Sitz bei der NRW.Bank in Disseldorf hat.

2 Wertere Informationen zum ClusterWattbewerb ondine unter
www.mbem. nrw.de’ medienwettbewerb und wew. nrwbank_de/ medienwettbewearb.

Egal ob Location Based Services oder stationdres Internet:
Beim zweiten Forderwetibewerb Medien. NEW werden wor
allem neue Geschiftsmodelle fur imobile) Onlne-Inhalte
sowie Mdeen und Projekte zur Meupositionierung der Zeitun-
gen in der modernen Welt digitaler Konvergenz gesuchi
Konzepte, die zusatzliche Arbeitsplatze versprechen, die
Wettbewerbsfahigkeit steigern oder mulimediale Innovat-
onen vorantreiben, sollen in Mordrhein-Westfalen so unter-
stiitzt werden, dass neue Allianzen zwischen unterschiad-

lichan Akteuren entstehen kinnen.

[

Firdermittel aufgestockt

Standen in der ersten Runde noch achi Millionen Ewro zur
Verfigung isiehe Artikel Innovationsoffensive filr inteligen-
te Metzwerke® im medienforum.magazin 1/2009), werden
beaim aktuellen Wettbewerb insgesamt bis zu 15 Millonen
Ewo ausgeschittet, die dberwiegend aus dem MNRW-EL-
Zigl-2-Programm der Ewropdischen Union stammen. lch
will diese Fordermittel gezielt filr neue deen und Geschaits-
modelle einsetzen, die in der nordrhein-westialischen Me-
dienwirtschaft neuss Wachstum versprechen®, skizzierte
der nordriein-westfalische Medienminister Andreas Kraut-
scheid die Intention des Wettbewerbs, zu dem auch das
Land Mordrhein-Weastfalen 1,3 Millionen Euro aus dem Me-
dienetat zuschieBen will. Insgesamt sieht der Haushaltsplan-

STANDPUNKT // DER WERBEMARKT VON

MORGEN ERFORDERT NEUE KOMPETENZEN

Von Marc Ziegler, Geschaftsidhrer der Mediencluster NEW GmbH

Laut Online-Vermarkterkreis (OVK] werden die
Onhing-Werbeausgaben in Deutschliand in die-
sam Jahr voraussichthch wer Miliarden Euro
liber steigen, womit das Internet nach Tagesze i

von rund dreifiig Prozent. Den Rest erwirtschaf-
ten reine Oniline-Fayer. Alleine der Limsaiz von
Google Deutschland betrigt peschitete 1.5
bis 1,6 Miliarden Euro und (bersteigt damit

inawischen diverse andere Online-Untemeh-
men - bietan Werbekunden mit erfolgsbasior-
ien Abrechnungsmodellen einen signifikanten
Vortell gegeniiber ausschiieBich reichweiten-

L N e W s s i entwurf der nordrhein-westfalischen Landesrogiorung tungen und Fernsahen zum drittwichiigsten das Online-Werbeeinkommen aller etablierten  orentiertan Medien. Bazahlt wird nur fiir den
2010 for das Cluster-Manzgement im Medienberaich eine Werbemedium avanciert. 2009 verbucht der Medien. Werbeerfolg: den Hick, den Download oder

e e o Aufstockung um ein Drittel auf 1,75 Millionen Euro vor. Werbemarkt insgesamt voraussichtlich ein Mi- den erzieffen Umsatz. Michi nur konjunkiurbe-
— N nus von 7.5 bis 8,5 Prozent, wahrend die On-  Die Frage nach dem Warum muss differenziert  dingt streben Werbetreibende nach einer wek
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Marc Ziegler, Geschaftsfihrer der Mediencluster MREW
GmbH, setzt auf die Kreativitat nordrhein-westidischer
Hochschulen und Forschungseinrichtungen, auf Kluge
Business-Modelle von kleinen und mittleren Untermebmen

[ine-Werbung ifren Wachstumskurs auch in der
Knze weiter fortsatzt (ca. plus ze hn Prozent) -
gin weiteres, aindeuliges Indiz fiir den sirukiu-
rellen Wandel in diesem Segment.

diskutiert werden Die Griinde hierfiir allein in
der monopolistischen Marktmacht von Google
2u suchen, greift zu kurz. Auch der Vorwurf,
Google sei nur deshalb so erfolgraich, weil sich

i ren Redu kiion von Streuverfustion. Mit immer
ausgereifteran Tec hnofogien tragen (berwie-
gand Online-Flayer diesem Wunsch Rechnung.
Werbetreibende werden deshalb nicht auf

ey

—— der gewerblichen Wirtschaft, aber auch auf findige Frei- der Konzemn an den tewer produzierten Quali-  reichweitenorientierte Imagewerbung verzich-

i e, e st benufler. . Wir stehen allen Interassierten parallel zum und Es stalt auBer Frage, dassPrint- und TVMedien  titsinhalten der etablierten Medienunternah-  tan, doch iren Werbemix zukiinftig immaer

M e im Anschluss an den Forderwettbewerb jederzeit garne mit ihren Angeboten den wandelnden Marktan-  men indirekt bereichere, ohne diese adaguat mehr zugunsten erfol gsbasierter WerbemaB-
e e . B R = - als Ansprechpartner zur Verfigung®, beschreibt Ziegler forderungen entsprechend nachgezogen haben.  an den Google AdWord'schen Eddsen zu betei-  nahmen umstallen.

st das Selbstverstandnis seines Teams, das fir das Cluster- Neue, teilweise sehrinnovative Onliine-Werbefor-  figen (Sichwort Lei sung sschutzdebatte), ver-

Management verantwortlich zeichnet. mate wurden eingefiihrt, die Kompetenzen iir  stellt den Blick auf die eigentiichen Ursachen  Die(klassische) Medienbranche hat es salb s in

[T r—r— o p——— die Vermarkiung digitaler Werbung ausgeweitet  der Google-Dominanz. der Hand, stirker am performancebasierten

S T ——-.. Konvergenz statt Konkurrenz und —in der Fo ke — der Umsatzanteil von Onling- Werbrageschaft zu partizipieran und den sirukfu-

MitelsEncs- Lnd Exislanzgioncerpona Einige Trends fr erfolgversprechende Businessmodelle Werbung an den eigenen Gesamitwerbeeridsen  [ias auBerordentliche Wachstum der Onfine-Wer-  rellen Wandel aktiv mitzugesiaften. Das setzt ne-

ey ot . der digitalen Okonomie lassen sich schon jetzt erkennan: gestaigert. Mit Blick auf die Aufteilung des On-  bung im Allgerneinen und aus Sichtvon Google  ben neven Werbeprodukten vor allam einen

Gefragt sind Produkte und Dienstleistungen, die online un- ine-Werbekuchens auf einzelne Werbefrdger  im Speziellen hat fundamentalere Ursachen: die  Selbstwerstindniswandel der Medienakieure

— — mittelbaran Mehrwert versprachen und eine Abrechnung macht sich allerdings Erniichterung brait. Ale  Reaktion der Werbetreibenden auf das verdn-  voraus, denn die Zukunft der Medien wird er-

—— P RNy LU T IR ATl T par Klick oder Download erlauben. Lassen sich digitale In- deutzchen Verlage und TV/Radiosender erfe- derie Informationsnutzungsverhalfen der Zel- hebich von Technologiokompetenz und -spirt

e T halte zusatzlich noch mit zielgruppenspezifischen Werbe- lan mit ihren Wabprisenzen zusammengenom-  gruppen und den Wunsch nach einem effektive-  beainflusst. Von beiden haben atabiie rte Me die-
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flachen kombinieren, ermaglichen Targeting-Techniken er-
folgsbasierte Abrechnungsmodelle {sishe Standpunkt | Der
Werbemarkt von morgen erfordert newe Kompetenzen® auf
Seite 57).

Der newe Custer-Wettbewerb Medien.NEW soll innovative
|deen hervorbringen und kann in vielen Fallen aws Konkur-

men ledighch einen Oniine-Werbemarktanteil

ren Einsatz von Werbemitteln. Google — und

muntemehmen bisher noch zu wenig. m



